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Tusz do drukarki kosztuje 2 razy wiecej niz Chanel N°5.
Ograniczenie uzycia atramentu moze uratowaé miliony
na globalnej produkcji

Kawa Starbucks, wyszukiwarka
Google, koszulka H & M, puszka
Coca-Coli i wiele innych produktow
opatrzonych logo, roznym kolorem,
typografig lub zdjeciem, ktore
pochtania atrament, przestrzen
serwerowa i energie.

W rzeczywistosci marka konsumuje
duzo, by moc istniec¢! Oczywiscie
jedno logo nie jest az tak drogie

do wydrukowania, a co za tym idzie
nie potrzebuje duzo atramentu,
jednakze druk jednego logo

na miliardzie butelek? Koszta sa
wiecej niz ogromne!

W przypadku EcoBranding tworcy
ponownie przemysleli koncepcije
sktadnikow marki, aby byty bardziej
ekologiczne, a dodatkowa korzyscia
jest to, ze sg bardziej ekonomiczne.
Zrownowazony rozwaj jest
problemem spotecznym w naszym
wspotczesnym swiecie. Widzimy
wiele inicjatyw w ludziach, rzeczach
i geografii. Ale nie widzimy tego
jeszcze w brandingu. Pewne studio
proponuje bardziej ekologiczny
branding, nowe podejscie do
procesu projektowania marki:
EcoBranding.



Czy to pPrzesyty?

W przypadku EcoBranding twércy ponownie
przemysleli koncepcje sktadnikow marki,
aby byty bardziej ekologiczne, a dodatkowaq
korzyscia jest to, ze s3 ekonomiczne.

Na ciekawy pomyst wpadto pewne
studio: EcoBranding Design,
proponuje klientom projektowanie
loga tak, by zaoszczedzi¢ tusz.
Przyjazne $rodowisku, ale przede
wszystkim kieszeni.

Eko-branding moze zmieni¢ sposdb,
w jaki bedziemy tworzy¢ marke

W przysztosci i sprawic, by swiat byt
nieco bardziej zrdwnowazony - pisza
na swojej stronie internetowe].

,Kiedy projektant
projektuje logo
dla duzej marki,

wie, ze jego

projekt bedzie
odtworzony miliony
lub miliardy razy,
nie uniknie, wptywu
ekologicznego

i ekonomicznego”.

-34.11% less ink

Logo korporacyjne jest
odtwarzane miliony i miliardy razy,
CO 0znacza, ze nawet najmniejsze
poprawki w logo moga znaczgco
zmieni¢ ilo$¢ zuzywanego
atramentu.

Pewien francuski projektant
opracowat pomyst na ustuge, ktéra
pomogtaby w przeprojektowaniu
logo brandu - wtasciwie procesu
wdrazania marki - aby byta bardziej
przyjazna dla srodowiska a takze
ekonomiczna.

Sylvain Boyer, dyrektor kreatywny
w Interbrand Paris, wymyslit
nowy pomyst na projekt o nazwie
Ecobranding w 2013 roku, kiedy
projektowat réznokolorowg karte
urodzenia dla swojej coreczki.

,Na komputerze wyglgdata swietnie,
ale kiedy wystatem projekt

do drukarki aby wydrukowacd
sitodrukiem, rachunek byt
...kosztowny”. Aby obnizy¢ koszty,
zmniejszyt liczbe koloréw,

co réwniez sprawito, ze owa

karta byta bardziej przyjazna

dla srodowiska, dlatego ze zuzyt
mniej atramentu.,,Moze wydawacd sie
to gtupie, ale poprzez konfrontacje
z realiami projektu zdatem sobie
sprawe, ze kazda decyzja bedzie
miata bezposredni wptyw na

nasze srodowisko” - moéwi. ,Kiedy
projektant zaprojektuje logo

dla duzej marki, to logo bedzie
odtworzone miliony lub miliardy
razy, a wszystko to ma wptyw
ekologiczny i ekonomiczny.”



ECONOMICAL
PERFORMANCE

Projektowanie loga w oparciu o zasade oszczednosci:

VISUAL
PERFORMANCE

©

1.Visual Performance
(stworzenie rozpoznawalnej marki)

2.Ecological Performance
(zmniejszenie szkody
srodowiskowej)

ECO-
BRANDING

$ 2

3.Economical Performance
(kontrola kosztéw produkciji).

Eko-branding ten to nie tylko
zmiana logo - sktada sie na niego
caty szereg posuniec: wybor

fontu, ktory zajmie mniej miejsca
w druku, dzieki czemu ograniczona
zostanie liczba stron, a takze
odpowiednich kolordw.

| D ) W)

BCDE
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Ekologiczna Typografia
Wybieramy typografie
odpowiednig do jej
powierzchni, aby zaoszczedzi¢
na tuszu i papierze.

ECOLOGICAL
PERFORMANCE

Logo ekologiczne
Przeksztatcamy Twoje logo, aby
byto bardziej ekologiczne
i ekonomiczne, bez zmiany
istoty Twojej marki.

Obrazowanie eko
Tworzymy ikonografie, ktéra
ogranicza drukowang
powierzchnie i jej plik wagi.

Ekologiczne kolory
Wybieramy kolory, ktore sg
w stanie zminimalizowac ilos¢
atramentu potrzebnego
do drukowania.

Loga, ktére zuzywajg mniej
atramentu, sg tylko matg czescia
wielkiej wizji Boyera. Petna kampania
,Ecobranding” mogtaby rowniez
poleci¢ wszystko, od krojow pisma,
ktdére zuzywajg mniej atramentu

(Gill Sans w ulubionej postaci Boyera
w tym zakresie) do mniejszych
wizytéwek, ktdore zuzywajg mniej
papieru itp.

Boyer miat poczatkowo nadzieje,
ze bedzie tworcga ,,pierwszg
markowqa agencje zajmujaca sie
ekologiczng transformacjg marek”.
Jednak w tym tygodniu, firma
Interbrand podjeta zobowigzanie
do zajecia sie sprawg Boyera.
Razem zapewnia zupetnie nowa
oferte na rynku poswieconym
ekonomicznej transformacji marek
dla zrdbwnowazonego wzrostu.

Boyer stworzyt mnostwo przyktadow tego,
jak Ecobranding moze dziata¢ dla marek.
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the corporate makeovers
he has created are superb

FASTGMPANY

One genius designer's brilliant plan
to save big brands millions
while reducing their ecological footprint

Sylvain Boyer saw millions of logos,
all needing ink to be stamped on materials,
and considered how that affects sustainability

Designer tweaks famous logos
to use less ink

Brand logos with a more
environmentally friendly image

metr®

The Brilliant Optimisation
Of These Famous Logos
Are Environmentally Friendly
And Save Millions

indiatimes

Inside One Designer’s Plan
to Make Brand Logos
More Eco-Friendly

ADWEEK

small changes in brand logos
may saving millions per year

EcoBranding is determined to improve
the relationship between companies
and Mother Nature
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